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nie tylko w obrgbie filozofii czy humanistyki, lecz takze miedzy réznymi dyscy-
plinami; izolacja humanistyki od tzw. nauk S$cistych, przy tak gwattowanym
rozwoju nauki, jest dzi§ niedopuszczalna. Zwigkszytoby to nie tylko mobilnos¢
ludzi, ale takze kreatywna dyskursywno$¢ wyobrazni i tworzonych przez nig
idei. Tego ,,nie zrobig” same opublikowane teksty ani okresowo organizowane
konferencje; okrgglostolowosé to przede wszystkim stan ludzkich umystow,
a nie mechaniczny uktad krzesel. W poprzek formalnych zaleznosci i podziatow,
powinny powstawac nieformalne akademie rzeczywistych pasji i zainteresowan.
Tylko w ten sposdb mozna zaspakaja¢ ludzkie nienasycenie obecnos$cia w §wie-
cie. Niestety, wszystko zdaje si¢ zmierza¢ w odwrotnym kierunku: w strong
postepujacej formalizacji i monitoringu.

Cho¢ Lewiatan stosuje si¢ detalicznie do procedur demokracji, ducha demo-
kracji jednak nie (zZ)rozumie. W stadium zaawansowanej (zinternalizowanej)
demokracji, podmiot wladzy-jako-wiadzy nie istnieje, bo kierownictwo zast¢puje
wspot/uczestnictwo, a nadrzgdno$¢ partnerstwo ludzi w wymyslaniu i rozwijaniu
formatywnych idei, usprawniajacych omdlewajacego okresowo ducha rozumu.
Puste miejsce po osobowej (osobistej) wladzy winna zajaé partnerska kreatyw-
no$¢ ludzi, skupionych na wymyslaniu idei i ustawicznym wytracaniem ich ze
stanu okresowego bezwladu. Ludzkie i nie-ludzkie miedzy-szczeliny, moga wy-
pei¢ tylko dynamiczne idee — idee a nie ,,wiezy” spoteczne; idee nie ,,wiaza”,
ale przyciggaja. Zeby otworzy¢ im droge, trzeba zluzowaé epistemologiczng
wladze czystego rozumu i spowodowaé, by Medrzec Zewnetrzny odnalazi
W sobie Medrca Wewnetrznego, a Ksiaze przepracowat swojego Lewiatana.

Jadwiga Mizinska

Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie

Skonsumowany jezyk

Hcnonvzosannwiil 361K

Konsumpcjonizm, podobnie jak glupota, jest nieograniczony. To nie obelga
pod jego adresem, to fakt. Nieograniczono$¢ wynika z samej istoty konsumpc;jo-
nizmu i kryje sie juz w jego nazwie. Zeby ja wydobyé, warto odtworzyé jego
krotka historig. Stowo ,konsument” pojawilo si¢ w polszczyznie w czasach
gierkowskich, w obrebie 6wczesnej nowomowy. Poczgtkowo byto zblizone
trescig do ,,spozywcy”. Tak ,,spozywca”, jak i ,konsument” kojarzyt si¢ z za-
spokajaniem potrzeb, glownie w zakresie pokarméw. O ile jednak pierwsze
z tych poje¢ mialo identyczny rdzen z ,,odzywianiem”, o tyle drugie jedynie go
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markowato. Nie bez przyczyny trzeba je bylo wprowadzié, jako ze zard6wno bary
gastronomiczne, jak i sklepy spozywcze oferowalty obywatelom produkty mato
warto$ciowe, a nierzadko zgota niejadalne, w dodatku serwowano je w warun-
kach uragajacych higienie i estetyce. Swego czasu w krajowym pi$mie ,,Kultu-
ra” pojawit si¢ ironiczny reportaz zatytutowany ,,Kultura ¢pania”, wykpiwajacy
tzw. zbiorowe zywienie. Zargonowe ,.épanie” nie bylo jeszcze zarezerwowane
dla narkomanéw; oznaczato pospieszne, byle jakie, niechlujne jedzenie, zblizone
do zwierzecego ,,zarcia”. Stynne ,.ksigzki zyczen i zazalen” poniekad legalizo-
waly to zjawisko 1 mialy na celu ukréci¢ tego rodzaju praktyki obstugi branzy
spozywczej, w znacznej mierze zreszta powodowane brakami towaru dobrej
jakosci.

W pierwszej odstonie zatem pojecie ,.konsumpcji” przez zwyktych ludzi
odbierane bylto jako jezykowa manipulacja. Poniewaz nie wystarczato normal-
nego, pozywnego jedzenia, wladza probowata nim ,,uszlachetni¢” stynna zielona
kielbas¢ z glonow”. Po raz drugi, po krotkiej przerwie na transformacj¢ ustro-
jowa, stowa ,.konsumpcja” i ,.konsument” pojawity si¢ w nowej odstonie. Tym
razem nie kojarzyly si¢ juz z niedoborem ,,artykutow spozywczych”, ale — na
odwrot — z ich nadmiarem, Generalnie tez — nadmiarem wszelkich doébr mate-
rialnych; towarow iustug. Slowo ,,pozywienie”, ,Zywno$¢” prawie wyszly
Z obiegu jako ,,niemodne” i staro§wieckie.

Zdumiewajace, ze prawie nikt nie zauwazyt tego niezwyklego awansu. Kon-
sument z niedawnego, poniewieranego przez gastronomi¢ Kopciucha, prze-
ksztalcit sie w Krdlewicza... A przeciez pomiedzy starszym — real-socjalistycz-
nym, a mtodszym — kapitalistycznym Konsumentem zachowato si¢ nieusuwalne
pokrewienstwo. Obydwaj mianowicie zarzucili odzywianie, czyli naturalny
sposob zaspokajania biologicznej potrzeby podtrzymywania zycia. Z tym tyl-
ko, ze Konsument nr 1 zmuszony byt to czyni¢ na rzecz wszelkiego rodzaju
ngdznych erzacow, natomiast Konsument nr 2 ma do dyspozycji nieprzeliczona
ilos¢ wysoce przetworzonych, fantazyjnie i kuszaco opakowanych produktow,
stuzacych nie tyle syceniu glodu, ile wzbudzaniu chorobliwych i ciggle rosna-
cych apetytow. I to juz nie tylko w dziedzinie gastronomicznej' Konsumpcja, ze
sposobu zaspokajania potrzeb przezycia, przemienila si¢ w cato$ciowy Styl
zycia, polegajacy na zuzywaniu i naduzywaniu. Na swoistym wysScigu
miedzy ,,karmieniem” a ,,wydalaniem”, po to, zeby co predzej moc sobie od
nowa napetni¢ brzuch.

Stefan Morawski na okreslenie tego typu osobowosci konsumpcyjnej uzy-
wal nazwy Jamochton. Cztekoksztaltny Jamochton, wedlug tego filozofa, to
istota, u ktorej funkcje trawienne i wydalnicze zdominowaty wszelkie pozostate,
a pochtaniania uogolnit si¢ na wszystkie sfery zycia (w tym polityke, kul-
turg, nauke, a nawet religie). Kontynuujac poréwnanie Konsumenta z tym pier-
wotniakiem, rzec mozna, iz Jamochlon wydziela taki rodzaj kwasoéw trawien-
nych, ktore sg w stanie wszystko strawic¢, wszystko w sobie rozpusci¢. Dotyczy
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to zarowno dobr materialnych, wartosci artystycznych, intelektualnych, jak row-
niez tego, co dawniej byto nazywane wartosciami duchowymi. Funkcjonowanie
Jamochtona w kulturze przejawia si¢ degradacja i niszczeniem jakichkolwiek
hierarchii, odrzucaniem podziatu na to, co wysokie, i to, co niskie, to, co wznio-
ste a co trywialne. Ze szczegdlnym za$ upodobaniem Jamochion uprawia desa-
kralizacje. Jest to, z jego punktu widzenia, logiczne, poniewaz najlepiej i naj-
sprawniej wchiania si¢ i trawi pokarm o plynnej konsystencji, swego rodzaju
kulturowa pulpe”.

Takowe ,,upupienie”: odbija si¢ rowniez na jezyku Konsumenta, ktory zo-
stat stworzony na jego uzytek. Stanowi on rodzaj ,,narzecza” czy tez chorobliwej
narosli na tkance polszczyzny. W stosunku do jezyka naturalnego, jezyk ,.kon-
sumerski” odznacza sie takimi oto wtasnosciami:

a) prymitywizacja

Polega ona na maksymalnym uproszczeniu gramatyki i sktadni oraz na nie-
zmiernym zubozeniu stownika. Jezyk zwany niegdys$ literackim, wyrozniajacy
osoby wyksztalcone a wrecz obligatoryjny dla inteligencji, dzi§ co najwyzej
uchodzi za dziwactwo lub zabytek. Na co dzien wigkszo$¢ Konsumentow postu-
guje sie jezykiem potocznym, ztlozonym glownie z nazw przedmiotdow i czynno-
sci konkretnych. Wedtug podrecznikow psychologii byto ono typowe dla osob
uposledzonych umystowo, niezdolnych do zrozumienia poj¢é abstrakcyjnych.
Konsument w rzeczy samej przypomina pod wzglgdem rozwoju jezykowego
dziecko z okresu myslenie konkretno-obrazowego. Braki w stownictwie chetnie
uzupetnia wysoce emocjonalnymi srodkami ekspresji, gtownie przeklenstwami
i okrzykami (np. ,,jezyk” kiboli, ale tez wielu politykow).

b) wulgaryzacja

Narastajgcemu ubostwu i1 prostactwu towarzyszy wulgaryzacja. ,,Splaszcze-
nie aksjologiczne” obejmuje bowiem takze tradycyjny podziat na ,pickne”
i ,,brzydkie” wyrazy. Stowa przedtem uchodzace za ,,niewymawialne”, ordynar-
ne, obrazliwe, dzi$ niby fala pomyj wtargnety z bazaréw na salony. Zaciera si¢
roznica miedzy mowa ludzi wyksztatconych i pospolstwa. Ze strony tych pierw-
szych jest to rodzaj odwroconego snobizmu, checi przypodobania si¢ ,,dotom”.
Rownanie w dot, pod pretekstem demokratyzacji, stanowi podstawowa tenden-
cj¢ kultury masowej. Prze ona do zasypywania wszelkich roznic i podziatow,
poza niestety, ekonomicznymi. Innym czynnikiem sprzyjajacym owej ,,plugawi-
zacji” jezyka jest u Konsumenta przewaga ekspresji nad refleksja. Stany emo-
cjonalne (ale bynajmniej nie uczuciowe) uznaje si¢ za godne demonstracji i ko-
nieczne do natychmiastowego roztadowania. Hasto ,,luzu” obyczajowego prze-
nosi sie zatem na ,,luz jezykowy”. T¢ mode podchwytuje rowniez publicystyka,
a nawet zabiegajaca o masowego czytelnika beletrystyka, zwana dawniej litera-
tura pigkng. Ostatecznie wyrazenie ,jezyk literacki”, kiedy$ rownoznaczny
z poprawnym i wyszukanym, obecnie stato si¢ prawie puste. Jezyk szlacheckich
,,Kordianow” ustepuje pod naporem jezyka ,,Chamow”.
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c) neomakaronizm

Do tradycyjnej polszczyzny wdziera si¢ stownictwo zwigzane z tzw. poste-
pem technicznym i informatycznym, przewaznie rodem z angielskiego (a wia-
$ciwie amerykanskiego). Jest to proces poniekad niepowstrzymany, jako ze dla
nowych, wczesniej nieistniejacych rzeczy i zjawisk trzeba tez wymysla¢ nowe
nazwy. Niestety, nikt juz nawet nie fatyguje si¢ znalez¢ dla nich polskich odpo-
wiednikéw czy synonimow, w efekcie mamy do czynienia z rodzajem jezyko-
wego misz maszu, brzmigcym jak autoparodia jgzyka rodzimego. Znamienny
jest zwlaszcza pod tym wzgledem specyficzny zargon, uzywany podczas maso-
wych ,,szkolen” ,,warsztatow” czy ,,kursokonferencji”’, na ktorych wyktadowcy
postuguja si¢ mieszaning okre§len fachowych, pseudouczonych i quasi-
angielskich, bogato okraszanych obowigzkowymi dowcipami, do$¢ niskiego
lotu.

d) pseudo-teologizacja

Szczegolnie ciekawe i mato zbadane jest jednak zjawisko, ktore mozna by
nazwa¢ anektowaniem jezyka teologicznego. Dziata ono na zasadzie; im mniej
rzeczywiste] wzniostosci w zyciu religijnym, tym wigcej terminow teologicz-
nych w stownictwie fachowym. Jako przyktady mozna przytoczy¢; ,.ikonka” (na
pulpicie komputera), ,,misja” (w odniesieniu do firmy), ,,idol” (czyli popularny
piosenkarz albo muzyk). Oszatamiajaca wrgcz kariere zrobity stowa ukute od
pojecia ,.kreacja”, zarezerwowanego niegdy$ dla Boga-Stworcy, dzis, aby prze-
trwa¢ W firmie, biznesie czy korporacji, kazdy pracownik musi si¢ wykazaé
,.kreatywnoscig”. Ma ona tyle wspdlnego z autentycznym tworzeniem, co czto-
wiek wolny ze wspotczesnym niewolnikiem biurokratycznej machiny.

Wszystkie dotad wymienione fenomeny wskazuja, iz Konsument ma po-
wazne problemy z werbalizacja swoich przezy¢ i doswiadczen. Dos¢ nagle bo-
wiem znalazt si¢ w rzeczywistos$ci odbiegajacej od znanych z tradycji wzoréw
reakcji i zachowan. Niby obcokrajowiec, zmuszony jest w pos$piechu uczy¢ sie
nie tylko nowych, nieistniejacych w stownikach terminow, ale tez — nowego
stylu mowienia. O ile same nowe stowa wprowadzane sa w sposob jawny, czg-
sto wregcz ostentacyjny, to zmiana stylu mowienia (i myslenia) Konsumenta do-
konuje si¢ dla niego ,,zaocznie”. On sam mu ulega, nie zdajac sobie z tego spra-
wy. ,,Styl konsumpcyjny” jezyka pisanego i mowionego staje sie¢ rozpoznawal-
ny, cho¢ nie posiada jeszcze adekwatnej nazwy. Aby go dostrzec i wychwycic,
poza wyczuleniem jezykowym, trzeba ponadto dysponowaé dystansem do cate-
go konsumerskiego modelu zycia. Mimo uwodzicielskiej potegi Krola Midasa,
patronujgcego tej cywilizacji nienasycenia ,,dobrami”, Konsumeryzm ma juz
jednak na szczgécie pewng liczbe swych zagorzatych krytykow, a takze — prze-
$SmiewcoOw.

W jednym tylko numerze ,,Gazety Wyborczej” z dnia 21-22 grudnia 2013
roku natrafiamy na kilka publikacji odnoszacych si¢ do tej kwestii. Jarostaw
Mikotajski w artykule pt. W Watykanie nowe, opisujac zachowanie Papieza
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Franciszka, to, co u niego jako papieza ,,nowe”, streszcza w podtytule nastepujg-
co: ,,Ten papiez zyje jak zwykly ksigdz. Wychodzi od siebie, wsiada do windy,
idzie korytarzem, chce by¢ wsrod ludzi”. Uderzajace jest tu swoiste ,,odwrocenie
odwrocenia” wartosci; to, co powinno by¢ jak najbardziej normalne (ze mia-
nowicie duszpasterz pragnie by¢ blisko ze swoimi wiernymi), odbierane jest
przez otoczenie jako szokujace!

Istotnie, w cywilizacji konsumpcyjnej, wszelka wiadza, $cisle powigzana
Z bogactwem, otacza si¢ zazwyczaj nieprzenikniong zastong. Szefowie korpora-
cji sg na tyle ukryci, iz tworzy to wrazenie ich anonimowosci. Tak zorganizowa-
ne instytucje wydaja si¢ mie¢ bezosobowe kierownictwo. Jest to prawdopodob-
nie celowe, potrzebne po to, aby ich pracownikow pozbawia¢ mozliwosci walki
choc¢by poprzez utajnienie adresata pretensji i roszczen. Zreszta rowniez wigk-
szos$¢ ludzi Kosciota zdumiewa i napawa niesmakiem jezyk Franciszka, papieza
ubogich, ktory zamiast wygtaszania poboznych komunatow, moéwi ,,jezykiem
prostaczkéw”. Zrozumiatym dla kazdego! Taka ,,zgorszona” reakcja na jezyko-
w3 ,,oryginalno$¢” biskupa Rzymu rzuca snop $wiatta na dominujacy, wykretny,
zamaskowany ,,jezyk korporacyjny”, peten biurokratycznych neologizméw oraz,
skadingd znanej, ,,dretwej mowy”!

W zamieszonej w tymze wydaniu ,,Gazety Wyborczej” w Ksiedze cytatow,
obok ztotych mysli ,klasykow”, takich jak: Zygmunt Bauman, Marcin Krol,
Lech Walesa, Salman Rushdie, znajdujemy tez wypowiedz pisarza mtodszego
pokolenia, Szczepana Twardocha. Warto ja przytoczy¢ w catoéci, jako ze
W sposob by¢ moze ranigcy uszy ,,poprawnych politycznie”, trafia ona w samo
sedno tego, co nazwatam w tytule ,,skonsumowanym jezykiem”:

Martwi ludzie sg wydrazeni, skorupki takie z chinskiego plastiku. Te wszystkie wy-
pindrzone dupki podobne do siebie, jakby je w jednej fabryce robili, Warszawa, Krakow
czy Poznan, korporacja, mieszkanko na strzezonym osiedlu, pierdolony kotek i jego
kuweta, bo na dzieci jeszcze ,,sie nie zdecydowaly”, wydaje im sig, ze 0 wszystkim de-
cyduja, takie pewne siebie, samorealizacja, samodoskonalenie i inwestowanie w siebie,
a do tego ci, ich, kurwa, ,,partnerzy”, bo to przeciez nie chodzi o zaden romans, tylko
wlasnie ,,partnerzy”, wykastrowane toto zupehie, bo si¢ baby wtasnej boja nawet bar-
dziej niz szefa w robocie — czy oni w ogdle sypiaja ze soba?

Jak mozna sypia¢ z kims$, z kim zasady pozycia negocjuje si¢ jak kontrakt? W tym
jest tyle seksu, co w umowie o dzieto. Jakby to spotka byta, nie cos, co si¢ dzieje miedzy
dwojgiem ludzi w t6zku i1 potem przy stole, i w zyciu w ogole. Przeciez nawet licealne
,,moj chtopak” czy ,,moja dziewczyna” albo seryjny i niedokonany ,narzeczony” jest
lepszy od tego pierdolonego ,,partnera” czy ,partnerki” rodem z kodeksu handlowego.
| potem czarna rozpacz, jak te biedne laski patrzg nagle w lustro po czterdziestce, partner
poszedt w cholere razem z ich mtodoscig, Kotek zdecht, tylko kuweta zasrana zostata
i nagle — przepraszam — gdzie si¢ podziato nasze zycie?
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Trudno o bardziej dosadne résumeé stylu zycia Konsumenta, narzucanego
przez jego skonsumowany jezyk. To znaczy, jezyk podporzadkowany
wszechobecnej regule kupna-sprzedazy, nabycia-zuzycia. Krotko mowigc —
transakcji. To, co na biezgco, z dnia na dzien wydaje si¢ zachecajace, by mu bez
oporow ulec — bo przeciez wszyscy wokot tak zyja! — juz z perspektywy osoby
czterdziestoletniej okazuje wiesci¢ zyciowa kleske. Kleske pustki wokot
siebie — i pustki w samym sobie. Midas, Ztoty Cielec dzieje ludzkie dobrze
znaty pulapke, jaka zastawia na ludzi pozadliwos¢ i chciwosé. Konsumpcjo-
nizm, utajniajac ich nazwy, uczynit z tych straszliwych grzechow — cnoty. Ode-
rwana na wlasne zyczenie od pogardzonej tradycji ,,ponowoczesnos¢” musiata
doswiadczy¢ na wiasnej skorze skutkéw zaprzedania duszy za miska soczewicy.

Szczepan Twardoch pigtnuje to zjawisko, podkreslajac w nim rolg pokretno-
sci jezyka, ktory oddat si¢ na ustugi zniewalania i uzalezniania od ,,idola rynku”.
Dziata on jak znieczulenie przed amputacja. Operujac stownictwem, podstawia-
jacej w miejsce stow zywych i pelnych znanych tresci, jakies dziwaczne ,,stowne
manekiny”, o$lepia i oglupia na to, co bywa pod nimi przemycane. A jest to po
prostu konsumpcyjna ideologia. Tak, tak! Klasyczna falszywa $wiadomosc,
zwana tez $wiadomoscig opaczng. To ona kaze w ludziach widzie¢ ,,partnerow”,
w kazdym przypadku, nie wytaczajac mitosci. Sprowadza ona kazdego cztowie-
ka do jednej jedynej roli: kupca lub klienta.

Jezyk Twardocha to jezyk oburzonego. Protestujacego z nieskrywana
wéciektoscig przeciwko podstepnosci ,,ideologow konsumpcji”, jak tez — prze-
ciwko ghluchocie i glupocie jej naiwnych wyznawcoéw. ,,Brzydkie wyrazy” sa
u oburzonego na miejscu! Pisarz powtarza gest samego Jezusa, wyrzucajgcego
przekupniow ze §wiatyni, tyle tylko, ze biblijni handlarze sprzedawali golebie,
warzywa i inne pozywne i uzyteczne rzeczy, natomiast ci, ktorzy handlujg na-
szymi losami na gietdzie ,,CV”, zamulajac nam umysty ,,narzeczem korporacyj-
nym”, sprzedaja nam tylko umystowe narkotyki.



