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Koniecznos$¢ stylizacji jezyka, jakim pisane sa powiesci historyczne, Swiad-
czy o tym, ze kazda epoka kulturowa ma wlasny jezyk. Jest on tylko jednym
z elementow ,,stylu epoki”, po ktérym je w ogoéle identyfikujemy i od siebie
odrézniamy. Henryk Sienkiewicz, piszac ,,Trylogi¢”, musial najpierw ,,nauczy¢
si¢” siedemnastowiecznej staropolszczyzny, aby mogta ona brzmie¢ wiarygod-
nie w ustach Zagtoby, Skrzetuskiego, Wotodyjowskiego czy Kmicica. Czytelni-
cy, by zrozumie¢ ich wypowiedzi, po czesci si¢ ich musieli domyslaé, po czesci
— korzysta¢ z wyjasnien zawartych w przypisach.

Pojecie ,,stylu” stalo sig szczegdlnie istotne dla historii sztuki, gdzie stuzyto
do charakteryzowania osobliwosci sztuki danej epoki, a wewnatrz niej — okre-
slonej szkoty. Znajomos$¢ stylow sztuki stawata si¢ kluczem do pelniejszego
wgladu w jej forme, a dzigki temu — mozliwo$ci uchwytywania niuansoéw tresci
dziel. Termin ,styl” zostal nastgpnie przez Karla Mannheima zapozyczony
I przystosowany na uzytek socjologii wiedzy. Zarazem — rozszerzony w katego-
ri¢ ,,stylu myslowego”. Przez analogi¢ ze swoim prototypem, ,,styl myslowy”
nakazywat badaczowi doszukiwa¢ si¢ w kazdym $wiatopogladzie i ,,$wiato-
ogladzie” specyficznych ,,perspektyw poznawczych”, wyznaczanych przez cza-
soprzestrzenna lokalizacj¢ jego podmiotu. Socjologia wiedzy w gruncie rzeczy
nie jest niczym catkiem nowym. Nawigzuje bowiem do obiegowe] wiedzy
0 tym, ze ,,punkt siedzenia wyznacza punkt wiedzenia”; ze zatem nie jestesSmy
w stanie w ogladzie $wiata przekroczy¢ ani jednostkowego, ani zbiorowego
subiektywizmu. Zamiast wigc roscic¢ sobie pretensje do nieosiagalnej absolutnej
obiektywnosci, korzystniej jest uprzytamnia¢ sobie cudze i wiasne uwarunko-
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wania i ograniczenia poznawcze. Tyle tylko, ze mozna i nalezy czyni¢ to meto-
dycznie, postugujac si¢ takimi kategoriami, jak ,,kat widzenia”, wspomniana juz
»perspektywa poznawcza” oraz wiasnie — ,,styl myslowy” bedacy ich konse-
kwencja.

Idac dalej tym tropem, nalezatoby ponadto, moim zdaniem, mowic o stylu
postrzegania rzeczywisto$ci, sposobu jej kategoryzowania, pojeciowania, i, na
koniec, werbalizowania, czyli uyjmowania jezykowego.

Generalnie: kazdej epoce w obrebie danej kultury, jak tez — kazdej kulturze
w ogoblnosci — nalezatoby przypisa¢ okreslony typ mentalno$ci. Aby zrozumiec,
a przynajmniej stara¢ si¢ wnikna¢ w mentalno$¢ innej niz nasza kultury, nie-
zbedne jest wigc odtworzenie charakterystycznej dla niej umystowosci. Nie da
si¢ tego uczyni¢ wprost, a jedynie przez wysilek ,,zdejmowania form”, w jakie
sa opakowane, zawarte w wytworach i dzietach, tresci. Dopiero dzigki temu
zabiegowi; zidentyfikowaniu stylu widzenia, opisywania i dziatania, mozemy
pretendowa¢ do swego rodzaju ,translacji”. Przektadu migdzykulturowego
wzglednie — miedzyepokowego. Bez nieustajacego wysitku dokonywania tako-
wego przektadu nie byloby mozliwe zachowanie ciaglosci dorobku poszczegol-
nej kultury, jak rowniez kontynuowanie calosciowego dorobku ludzkosci.

Wspolczesne stadium kultury naszego kregu cywilizacyjnego zdominowane
jest przez tzw. kultur¢ masowa. Przymiotnik ,,masowa” jest wieloznaczny. Moze
wskazywac zardwno na to, ze uczestnikami kultury sa masy (a nie jedynie elity),
jak i na to, iz preferuje kulturg niska (w przeciwienstwie do wysokiej). Okresle-
nie ,.kultura masowa” ma wigc charakter wartosciujacy, cho¢ — zaleznie od na-
stawienia badacza — pozytywny wzglednie negatywny. Z punktu widzenia do-
stepnosci wytworow kultury, masowy w niej udziat zastugiwa¢ moze na aproba-
te, natomiast z punktu widzenia obnizenia jako$ci dostgpnych masom tresci — na
dezaprobatg.

Zaroéwno obroncy, jak 1 krytycy kultury masowej musza si¢ jednak zgodzié,
iz nie ma od niej odwrotu. Kultura masowa jest nieunikniona odpowiedzia na
masowe spoteczenstwo, spoleczenstwo Wielkiej Liczby. Stanowi ,,styl” jego
wypowiedzi i specyficzny sposéb symbolicznej komunikacji. Kultura masowa
stanowi bowiem ekspresj¢ ,,mentalnosci masowej”, ktorej rysem glownym jawi
si¢ poczucie, ze w ,,masie” (termin zapozyczony z fizyki) wszystkie jej elementy
sa rowne. Jako taka, masa nie posiada struktury. Takze ,;masa ludzka” pozba-
wiona jest wewngtrznej architektoniki i hierarchii, zasadniczo im nieprzychylna,
a wrecz wroga. Powstata ona jako efekt kilku kolejnych, przebiegajacych
w wielu ptaszczyznach rewolucji, ktorych wspdlnym mianownikiem jest zno-
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szenie wszelkich wewngtrznych podziatow; klasowych, stanowych, rasowych,
jak tez, ostatnio, ptciowych. Wszelkie te podzialy ulegaty likwidacji w imig
sprawiedliwo$ci 1 rowno$ci. Okazato si¢ wszakze, iz osiaganie tych upragnio-
nych warto$ci, stanowiac dobrodziejstwo spoleczne, niekoniecznie jest blogo-
stawienstwem dla kultury. Albowiem kultura istnieje w roéznicach i poprzez r6z-
nice, a powszechny trend demokratyzacji narusza i niszczy te réznice, przez co
godzi tez w tradycyjne i uswigcone wartosci kulturowe. Te mianowicie, ktore
dotychczas zwane byly ,,wyzszymi”, wzglednie ,,duchowymi”, w odrdznieniu
I przeciwstawieniu do ,,nizszych” jako pragmatycznych, instrumentalnych, mate-
rialnych.

Najbardziej charakterystycznym rysem kultury masowej jest tez wlasnie
sptaszczenie piramidy wartosci; spostponowanie wartosci wyzszych, zaspokaja-
jacych ,.glody duchowe” a wyniesienie na piedestal nizszych, obstugujacych
rozdete 1 rozpanoszone ,,apetyty cielesne”.

Destrukcyjne skutki demokratyzacji kultury — w wydaniu kultury masowej —
rzucaja si¢ w oczy szczegdlnie w przypadku jezyka, ktorym ona operuje. Kultura
masowa wyraza si¢ mianowicie za posrednictwem swoistego ,,masowego jezy-
ka”, dostosowanego z jednej strony do umystowego poziomu uczestnikow ma-
sowej komunikacji (i masowej rozrywki), z drugiej — do rodzaju tresci, jakie go
interesuja 1 w ogole — sa mu dostepne.

Najbardziej znamienne cechy owego masowego jezyka daja si¢ zawrzed
a nastgpujacych punktach:

1) Zubozenie stownictwa; z masowego jezyka ,,wypadaja” cate kompleksy
poject, szczegodlnie zwiagzanych z nazwami standw uczuciowych — na ich miejsce
wkraczaja nazwy ,,emocji” zredukowanych do elementarnych odruchow: satys-
fakcji, ktora jest reakcja na zaspokojenie materialnych, cielesnych potrzeb oraz
agresji — reakcji na ich niezaspokojenie. Cztowieck masowy jest bowiem uwa-
runkowany potrzebami. Oprocz wrodzonych i koniecznych do zachowania egzy-
stencji, podatny na implantowanie ,,sztucznych”. Wskutek tego staje si¢ on Glo-
domorem, niewolnikiem bez konca mnozonych potrzeb, w zamian traci wrazli-
wos¢ na wartosci duchowe. Slownictwo obstugujace komunikacje¢ dotyczaca
potrzeb nizszych jest o wiele ubozsze, anizeli to, jakie odnosito si¢ do wyzszych.
Te ostatnie wymagaly uruchomienia wyzszej uczuciowosci oraz myslenia abs-
trakcyjnego, te pierwsze zadowalaja sie mysleniem konkretno-obrazowym, ktore
wedhug podrecznikéw psychologii rozwojowej sa typowe dla dzieci w mtod-
szym wieku szkolnym. Redukcja ,,piramidy” ludzkich potrzeb do najbardziej
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elementarnych powoduje przeto cofniecie si¢ dorostych na pozom dziecka;
wtorng ich infantylizacjg.

2) W konsekwencji zdominowania mentalno$ci masowej przez imperatyw
»obstugiwania potrzeb”, z jej ptaskiego horyzontu niewidzialnymi staja si¢ te
Z dotychczasowych wartos$ci kultury, ktore dotyczyly spraw ducha. Jgzyk maso-
wy ,,wytraca” jako zbgdne slownictwo stuzace ich werbalizowaniu. Widaé to
doskonale w zestawie wiasciwosci, jakich Kultura masowa wymaga od swych
konsumentéw. Wystarczy poczyta¢ niezbedne przy staraniu si¢ o zatrudnienie
w dowolnej firmie tzw. ,,CV”, gdzie kandydat ma przedstawi¢ swoje walory
jako potencjalnego pracownika. Otéz idealny pracownik powinien by¢ istota
praktyczna, zdroworozsadkowa, realistyczna, pragmatyczna, dyspozycyjna,
funkcjonalna, dazaca do sukcesu, nie musi natomiast by¢ honorowy, szlachetny,
dobry, rozumny, zyczliwy, mitosierny, wspodtczujacy, litosciwy, wrazliwy, czu-
ty, sentymentalny, lojalny, rycerski, przyjacielski, humanitarny. Caly ten stow-
nik stanowiacy rysopis ,,cztowieka spolegliwego” dzis$ staje si¢ ,,jezykiem mar-
twym”, przydatnym co najwyzej do omawiania lektur szkolnych.

3) Ideologia sukcesu, przenikajaca kultur¢ masowa doby konsumpcyjnej
i pobudzajaca ambicje posiadania, musi by¢ jednak uzgadniana z potrzebami
wiadzy. W krajach demokratycznych jest ona uzalezniona od ,.elektoratu”. Za-
biegajac o wyborcoéw, do obietnic podwyzszenia standardu materialnego, polity-
cy dotaczaja ,,deklaracje ideowe”. A poniewaz spoteczenstwo konsumpcyjne jest
z gruntu bezideowe, hasta politykow odwolujace si¢ zazwyczaj do patriotyzmu
czy tez tzw. wartosci chrzescijanskich brzmia dla uszu wigkszosci nazbyt pate-
tycznie czy catkiem pusto. O wiele wigkszy oddzwigk zyskuje populizm bazuja-
cy na ,,swojskosci”, ktora niezbyt starannie maskuje ksenofobig. W efekcie jg-
zyk masowy podlega rozdwojeniu na ,,jezyk praktycyzmu” oraz ,,jezyk patosu”.
Niekiedy nastgpuje ich pomieszanie, a wowczas powstaja takie dziwolagi, jak
jezyk Radia Maryja wynaleziony przez ojca Rydzyka. Quasi-religijna termino-
logia sasiaduje w nim z obelgami pod adresem wszelkich ,,innowiercoéw” i ape-
lami o datki na potrzeby Radia, ktére w istocie przypomina raczej instytucje
biznesowa.

4) Na osobng uwagg zastuguje hate speach — jezyk nienawisci. Nie chodzi
tu 0 osobne, specjalnie tworzone stownictwo, ktore jest po prostu czerpane
Z jezyka potocznego. Idzie o intencj¢ deprecjonowania przeciwnika: polityczne-
go, religijnego, $wiatopogladowego. W publicznych wystapieniach, ale tez
w publicystyce, przejawia si¢ on w postaci pomoéwien, inwektyw, szyderstw,
obrazliwych stow pod adresem ,,wrogiego obozu” w celu jego ponizenia, ,,zde-
maskowania”, zdeprecjonowania. Argumenty typu ad rem zostaja w zupetnosci
zastapione przez ad hominem i ad personam. Przypomina to kiotni¢ wyrostkow,
ktorzy w gniewie i ztosci, zamiast nazywaé przedmiot sporu, poprzestaja na
przezywaniu si¢ i wzajemnym obrazaniu.
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5) Wypieraniu catych sekwencji polskich stéw towarzyszy nasycanie ma-
sowego jezyka neomakaronizmami, swego rodzaju anglizacja polszczyzny.
Wiaze si¢ to z jednej strony z przyswajaniem nowych, ptynacych z Zachodu
wynalazkow, instytucji, urzadzen, zawodow, zaje¢ (np. internet, komputer, sex-
shopy, jogging, diler), z drugiej z tzw. ,,wkroczeniem do Europy”, co spowodo-
wato tworzenie ,,nowoczesnych” nazw firm w rodzaju Tadex, Impel.

6) W zwiazku z rozwojem nowych $rodkow szybkiego komunikowania si¢
(zwlaszcza poczty elektronicznej i telefonéw komorkowych zapewniajacych
btyskawiczng wymiang komunikatéw pisemnych) pojawito si¢ zjawisko ,krot-
kiej mowy”, zwanej potocznie ,,skrétowcami”. Cho¢ sg one tworzone na bazie
angielszczyzny, w swej strukturze przypominaja analogiczne skroty znane
z nowomowy radzieckiej, np. ,,Polcom” jest zbudowany identycznie jak ,,Kom-
somol”. Swoim brzmieniem maja sygnalizowac, iz postugujaca si¢ nimi osoba
jest ,trendy”, ,,na topie”; apeluja wigc do snobizmu i utwierdzaja go jako wia-
$ciwg postawe.

7) Mozliwoé¢ natychmiastowego porozumiewania si¢ przy pomocy ,,eseme-
sO6w” i ,,meili” pociaga za soba prymitywizacje uzywanego tam jezyka. Tak
nadawca, jak odbiorca owych ,pisanych pogwarek” znajduja si¢ pod presja
sztucznego pospiechu, ktéry jakoby usprawiedliwia niedbatos¢. Obejmuje ona
zarowno stownictwo (zredukowane do elementarnego), jak roéwniez pisowni —
z reguty nie przestrzega sig¢ zasad ortografii czy gramatyki, w zamian nagminnie
uzywane sa tzw. ikonki, symboliczne obrazki majace wyraza¢ nastrdj piszacego.
Oszczedno$¢ stow, dyktowana dodatkowo oszczednoscia pieniedzy, preferuje
prostactwo stylu, ktory nastgpnie przenosi si¢ na zwykly jezyk méwiony.

8) Ogoblna moda na ,,juwenalizacje” odzwierciedla si¢ w podstuchiwaniu
i nasladowaniu przez dorostych zargonu mtodziezowego, jak tez — przestgpcze-
go. Ulegaja jej nawet wychowawcy; nauczyciele, katecheci, ksigza 1 wielu ro-
dzicow, pragnacych w ten sposob uzyska¢ blizszy kontakt z wychowankami
oraz pochlebne w ich mniemaniu miano osoby ,,rownej” — ,,rowniachy”. Przy tej
okazji zauwazmy, iz pojecie ,,rownosci” stato si¢ jedna z fundamentalnych war-
tosci Cztowieka Masowego. Rzecz jasna, najtatwiej jest rownac¢ do tego, co po-
spolite, zatem najnizsze.

9) Bodajze najbardziej rzucajaca si¢ w oczy (czy tez bardziej w uszy) cecha
masowej howomowy jest jej wulgaryzacja. Ordynarne, nieprzyzwoite, brzydkie
— wczesniej obrazliwe stowa pojawiaja si¢ nagminnie nawet w publicznych wy-
powiedziach ,,elity” (zwlaszcza politykow, ale tez artystow i tzw. tworcéw ma-
sowej rozrywki). Niektore wysokonaktadowe gazety (jak ,,Nie” czy ,,Fakty
I mity”) z wulgarnosci jezyka uczynity sobie wrgez znak firmowy. Wulgary-
zmami przeniknigte sa tez, stylizowane na ,,amerykanskie” — polskie filmy (np.
,Psy” Pasikowskiego), jak rowniez proza i poezja (szczegdlnie autorow naj-
mlodszego pokolenia.
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10) Mowa potoczna, codzienna jest nasagczona wulgaryzmami do tego stop-
nia, iz przeklenstwa peia funkcj¢ przystowiowego przecinka. Nie sg juz, jak
niegdys, objawami ekspresji: gniewu, oburzenia czy zdumienia. Ordynarne sto-
wa 1 wyrazenia, zarezerwowane dawniej dla ,twardych” mezczyzn z gminu
I spotecznych dotow, dzi§ obecne rowniez w jezyku ,.elit”, a nawet dzieci oraz
mlodych dziewczat i kobiet. Odgrywaja role przerywnika, waty stowne;j,
wzglednie sygnalizowaé maja ,,emancypacj¢”’; wyzwolenie z ,,jgzykowego gor-
setu” ptci lub wieku.

11) Roéwnolegle z szerzeniem si¢ prostactwa i stownikowego ubdstwa,
W mowie potocznej nastgpuje zjawisko powstawania wymyS$lnych i1 pretensjo-
nalnych jezykow branzowych. Bodaj najbardziej znamienny przyktad to jezyk
specjalistow od reklamy, ktorzy zawlaszczyli takie patetyczne, pochodzace
z religii stowa, jak ,,misja”, ,,przeznaczenie produktu”.

12) Na specjalng uwage zashugi ,jezykowa gotowizna”. Jej przykitad to
$wiateczne i okolicznosciowe pocztowe kartki z wydrukowana przez producenta
formutka zyczen, ktore wystarczy podpisa¢ swoim nazwiskiem. W telefonach
komérkowych, §wiateczne, pojawiaja si¢ masowo, zazwyczaj rymowane, pseu-
dodowcipne esemesy. Znaczna cz¢$¢ uzytkownikéw poczty elektronicznej roz-
syla swoim znajomym za jednym przycisnigciem klawisza identycznie brzmiace
zyczenia, zdjecia czy ,,0sobiste” listy. Inng jej forma sa — obiegajace w ciagu
doby caly kraj — modne wyrazenia w rodzaju: ,,doktadnie” (w funkcji potwier-
dzenia), ,,spoko”.

Powstaje pytanie, jaki rodzaj mentalno$ci pozwala si¢ przejawiac i wyrazaé
w tak scharakteryzowanym masowym jezyku. Nie wystarczy powiedzie¢, ze jest
to umystowo$¢ prymitywna i prostacka, produkujaca — adekwatnie — maksymal-
nie ubogie mysli. Myslenie jest, mimo wszystko, procesem polegajacym na
umiejetnosci bodaj minimalnego analizowania 1 syntetyzowania zjawisk
i zdarzen. Autentyczne mysli roznych ludzi na ten sam temat nie moga si¢ po-
krywag, jako ze kazdy, kto mysli, snuje wlasne, niepowtarzalne refleksje, widzac
ich przedmiot po swojemu, przez pryzmat osobistych doswiadczen, wiedzy
i pogladow.

Masowy jezyk to pseudonim masowej bezmys$lnosci. Mentalnos¢ masowa
zasadza si¢ tez na regule papuziego powtarzania, powielania, reprodukowania
gotowych klisz i komunatow. Ptynac z ekranu telewizyjnego czy tez z gazet —
tabloidow, osiadaja na pojedynczych jednostkach masy i sa przez nie pod wply-
wem odpowiedniego bodZca — wygtaszane jako rzekomo wlasna — reakcja.
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Fakt, iz poszczeg6lne ,,odtamki masy” wybieraja z zestawu takich ,kalek
umystowo-jezykowych” odmienne, niekiedy skrajnie przeciwstawne, wynika
stad, iz owe zbiorowe podmioty posiadaja odmienne uprzedzenia. Na przyktad
anty-semickie lub filo-semickie; pro-europejskie lub anty-europejskie, katolickie
lub antyklerykalne pro-aborcyjne lub anty-aborcyjne itp. Dziata tu zasada albo —
albo, na czym bazuja niezliczone ankiety, zawierajace trzy rubryki: tak, nie, nie
mam zdania. ,,Nie mam zdania” — to jedyna z tych odpowiedzi, ktora zdradza
minimum wlasnej mysli, wyraza odrobing samo§wiadomosci.

Ogolnie rzecz biorac, masowa neo- NOW0-mowa charakteryzuje si¢ bezsty-
lowoscia, brakiem smaku jezykowego, tandetnoscia, kiczowatoscia, prostac-
twem, ubdéstwem, naduzywaniem zbitek jezykowych, ,,gotowcoéw’ i ,,skrotow-
coOwW”. Ich wypowiadanie nie wymaga najmniejszego wysitku umystowego. Za-
ktada i poteguje bezmys$lnosé. Kultywuje grunt dla ghupoty, bezmy$lnego powta-
rzania banatow.

Jezyk, zwlaszcza mowiony, staje si¢ skrajnie odindywidualizowany. Mato
kto dba o wiasny, prywatny styl, uzytkownicy jezyka kompletnie bezkrytycznie
podchwytuja przelotne mody, wrecz lubuja si¢ w ich rozplenianiu. Zupekie
niezrozumiale staje si¢ dzi$ powiedzenie Flauberta ,,styl to cztowiek”. Styl kul-
tury masowej — to bezstylowos¢. Odwracajac sentencja Flauberta:, rzec mozna:
,,brak stylu, to brak cztowieka”.

W kulturze masowej faktycznie nie ma miejsca na osobista odrgbnosc¢, ory-
ginalno$¢, niepowtarzalno$¢, stowem — ,,sobo$¢”. Aby zapobiec chaosowi ludz-
kiej magmy, w kazdej dziedzinie konieczne sa gotowe klisze. Nigdzie nie sa one
wyrazniejsze, niz wlasnie w jezyku, za pomoca ktorego najtatwiej jest sterowac
umystami. Dawne ludowe porzekadlo o osobach spontanicznych powiada: ,,co
W glowie, to i na jezyku”. W odniesieniu do Cztowieka Masowego mozna zasto-
sowac jego odwrotnos¢: ,,co na jezyku, to i w glowie”. A poniewaz jezyk maso-
wy odznacza si¢ tandetno$cia i szpetota, ubdstwem i niechlujstwem, tym samym
zdradza identyczng zawarto$¢ umystow.

Poszukujac wspdlnego miana dla umystowo-jezykowego wyposazenia
Cztowieka Masowego, wypada uzy¢ jednego ze stow jego nowomowy: tablo-
idyzacja. Tabloidy to produkowane przez koncerny specjalne gazety codzienne,
ktorych celem jest zaspokajanie jednej z kluczowych potrzeb konsumenta —
potrzeby plotki. Pod pretekstem najswiezszej informacji podaja one dawka
skandali, kryminalnych i korupcyjnych afer, plotek o osobisto$ciach z politycz-
nych, biznesowych i rozrywkowych ,wyzszych sfer”. Przykuwaja wzrok
ogromna ilo$cia naturalistycznych zdjeé, ktére maja poswiadczaé, iz opisane
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wydarzenia sa autentyczne. Zajmujacy minimalna objetos$¢ tekst jest tak sprepa-
rowanym komentarzem, by wraz z ,informacja” czytelnik mogt wchtaniac
Z gbry narzucong oceng.

Tabloidy stanowia nie tyle obraz rzeczywistosci, do ktorej si¢ jakoby odno-
sza, ile — obraz mentalnosci ich ,,producentow” i ,,konsumentoéw”. Pierwszych
prezentuja jako amoralnych cynikow, pogardzajacych masa, ktora maja za ludz-
ka mierzwe, ale ktorej portfele sa nie do pogardzenia, drugich — jako uposledzo-
nych umystowo, niedorozwinigtych uczuciowo i moralnie tgpakow, ktérzy
wszystko kupia.

Swego czasu na bilboardach pojawita si¢ reklama sklepéw firmy ,,Media
Markt”: ,,Tylko dla idiotow”, a poniewaz wzbudzita ostry sprzeciw, poprawiono
ja na ,,Nie tylko dla idiotéw”. Tak oto nie niewinne dziecko, ale sam krol zdra-
dzil, Ze jest nagi i ze ... wypina si¢ na swoich podwtadnych.



