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Nowe czasy — nowy jezyk polski

Hoesvie epemeHa — HOBLIU NOAbCKULL SI3bIK

Polszczyzna po roku 1989 — jezyk po rewolucji

Kazdy jezyk etniczny zyje i rozwija si¢ wraz z narodem, a dzieje spoteczno-
$ci narodowej to takze dzieje jezyka.

Mowic¢ o jezyku to znaczy mowi¢ o czlowieku, moéwi¢ o jezyku to mowic
o wspolnocie, ktora si¢ tym jezykiem postuguje. Przez analiz¢ jezyka dochodzi-
my do lepszego rozumienia danej grupy, ktora si¢ porozumiewa, ale i ona sama
oddzialuje na jezyk. Zwiazki miedzy jezykiem a kultura sa zawsze mocne i dwu-
stronne. Z jednej strony jezyk stanowi fundament kazdej kultury i jej podstawo-
we dobro, z drugiej za$ kazda kultura przez swoje tendencje, proponowany sys-
tem wartosci, aktualne mody mocno wpltywa na jezyk.

Gwaltowne przeobrazenia w Polsce, dokonujace si¢ ostatnio w roznych
dziedzinach Zzycia narodu, znajduja natychmiast swoje odbicie w jezyku pol-
skim, ktory od razu odzwierciedla wielo$¢ zmian obyczajowych, politycznych,
ekonomicznych, spotecznych i — szerzej — kulturowych zachodzacych z taka
intensywnoS$cia w ciagu ostatnich dwudziestu lat w naszym kraju. Ostatnie dwie
dekady XX wieku przyniosty Polsce wolnos¢, byt to zatem okres szczegdlny
w polskiej historii. W wyniku pokojowej rewolucji Solidarnosci zmienit sig
ustrgj totalitarny, w ktorym witadzg absolutng miata Polska Zjednoczona Partia
Robotnicza, na demokratyczny, co byto poczatkiem rozpadu systemu komuni-
stycznego w Europie w latach dziewie¢dziesiatych XX wieku. Lata te wycisngly
na jezyku polskim ogromne pigtno. Takze i jezyk polski przezywa od roku 1980
razem z narodem historyczny przetom, swoisty okres ,,burzy i naporu”. Tym
bardziej jest to widoczne, ze przez wiele dziesiatkdw lat powojennej historii
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polszczyzna w przestrzeni publicznej stanowila poddany wiadzy (i cenzurze)
monolit, w ktorym zmiany zachodzity bardzo wolno. Obecnie jestesmy $wiad-
kami zmian, ktore — co mocno podkreslam — sa najwigkszymi przeobrazeniami
polszczyzny w catej jej historii. Nie bylo drugiego takiego okresu, w ktorym
jezyk zmienilby sig tak gwattownie. Nawet Il wojna Swiatowa nie przeorata tak
gleboko ojczystej mowy i $wiadomosci jgzykowej Polakow jak okres po 1989 r.

Mozna zatem $mialo powiedzie¢, ze obecna polszczyzna jest stanem jezyka
po rewolucji. Zmiany te zauwaza zwtlaszcza $rednie 1 najstarsze pokolenie Pola-
koéw, ci wszyscy, ktorzy wzrastali w tamtym jezyku. Pokolenie najmlodsze wy-
chowane juz jest w nowej polszczyznie.

Nowa jako$¢ polszczyzny po przetomie politycznym jest spowodowana
gtéwnie przez czynniki pozostajace na zewnatrz jezyka. Zupelnie marginesowa
role odgrywa tu wewngtrzna ewolucja systemu. Ogromne ci$nienie rzeczywisto-
$ci na jezyk po roku 1989 obserwujemy w dwoch aspektach. Po pierwsze, nowy
stan polszczyzny jest spowodowany w gtownej mierze przez zmiany polityczne,
gospodarcze, spoleczne i obyczajowe zachodzace ostatnio w naszym kraju.
Zmiany te dominowaty mniej wigcej do potowy lat 90. XX wieku. Byly one dla
jezyka bardzo gwaltowne. Na pierwszym miejscu nalezy wymieni¢ upadek
dawnego systemu politycznego. Polska w roku 1989 po raz drugi w XX wieku
odzyskata niepodlegtos¢. Ustroj panstwa si¢ zmienit z totalitarnego (komuni-
stycznego) na demokratyczny. Pociagneto to lawing réoznych zmian gospodar-
czych i spotecznych. Radykalnie zmienita si¢ z tego powodu zaréwno polszczy-
zna oficjalna, jak i potoczna, bo zaczgliSmy w nowych demokratycznych warun-
kach méwi¢ o nowych sprawach publicznych i tych codziennych. Przestat ist-
nie¢ kontrolowany jezyk systemu totalitarnego, nastapita catkowita kompromi-
tacja nowomowy socjalistycznej. W panstwie demokratycznym zaistniat wielo-
glos r6znych partii politycznych. W ciagu krotkiego czasu trzeba byto nazwac
nowe elementy zmieniajacej sie rzeczywistosci, nowe zjawiska, procesy, insty-
tucje, produkty. Polszczyzna wzbogacita si¢ o tysiace leksemow, ktore sa wy-
raznym $ladem polskich przemian, por.: gruba kreska, weto prezydenta, kon-
struktywne wotum nieufnosci, hipermarket, supermarket, internauta, kohabi-
tacja, pranie brudnych pieniedzy, kuroniowka, sztab wyborczy, konwencja wy-
borcza, bilboard, lobbowanie, bilingi, VIP, PIT, PESEL, syndyk masy upadto-
sciowej, strukturalne bezrobocie, kancelaria prezydenta, rada gabinetowa,
urzaqd pracy, urzqd skarbowy, pokolenie frugo, afera Rywingate, stylista paznok-
ci, spoleczenstwo Arizony, sitcom. Na podstawie tych wyrazow mozna opisac
kolejne etapy polskiej transformacji we wszelkich jej przejawach. To zaklgty
w stowach swoisty dokument wszystkich polskich przemian.

Po wtore, w drugiej potowie lat 90. XX wieku zaczely oddzialywaé na jezyk
polski thumione wczesniej przez panstwo socjalistyczne bardzo agresywne
wspotczesne zachodnie tendencje kulturowe. Zaliczy¢ do nich nalezy tendencje
postmodernistyczne, konsumpcjonizm, rewolucj¢ informatyczna, medialnos¢
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oraz amerykanizacj¢ jezyka i kultury. Tendencje te wlasnie teraz na poczatku
XXI wieku najmocniej wptywaja na polszczyzng i radykalnie na naszych oczach
ja zmieniaja. Nizej postaram sig¢ krétko omowi¢ te czynniki.

Wplyw mediow

Wielu badaczy uwaza, ze na jezyk polski najwiekszy wpltyw wywieraja
obecnie s$rodki masowego przekazu (media), ktore po zniesieniu cenzury
w kwietniu 1990 roku, maja niczym nieskrgpowane mozliwosci rozwoju. Powo-
duje to ogromne konsekwencje dla polszczyzny, gdyz upowszechnia si¢ w spo-
teczenstwie medialny jezyk polski. To wlasnie polszczyzna medialna staje si¢
dla Polakow wzorem, niosacym dla wielu z nas rozstrzygnigcia normatywne.
Jezyk ten w wersji mniej lub bardziej poprawnej, wysokiej, niskiej, eleganckiej,
czesto, niestety, wulgarnej, agresywnej dociera za pomoca wielu stacji radio-
wych, kanatéw telewizyjnych, kolorowych gazet, czesto Internetu praktycznie
do kazdego zakatka kraju. Przecigtny Polak uczy si¢ obecnie polszczyzny ogol-
nej glownie z medidow. A czgsto nie sa to dobre wzorce. Media komercyjne
upowszechniaja, niestety, sposob mowienia nakierowany na konsumpcj¢ i na
zysk ptynacy ze sprzedazy produkowanych masowo komunikatéow jezykowych
(tekstow). Jesli jest to swoista sprzedaz jezyka, to komunikat musi by¢ atrakcyj-
nym towarem zaréwno co do jego zawarto$ci, a wigc tresci, jak i formy, czyli
swoistego ,,opakowania”. Stad si¢ bierze w wielu medialnych przekazach jgzy-
kowych przerost formy nad trescia. Zaczyna dominowac¢ medialne show, czg¢sta
staje si¢ pogon za oryginalna, niebanalna, szokujaca, epatujaca wulgarnos$cia,
seksem, sensacyjna trescia. Komunikaty musza by¢ za wszelka cen¢ nowe,
atrakcyjne, dowcipne, zabawne, prowokacyjne czesto za ceng naruszenia norm
etycznych. Nawet ludzkie nieszczg$cie jest powodem do zabawy stownej, by
przytoczy¢ stynne polowanie na skory (afera ze sprzedaza ludzkich zwtok), po-
wodzianie na lodzie (powodzianie nie maja gdzie mieszkac), wszyscy ludzie
Krzaklewskiego do odstrzatu, Sejm wiagrq stoi, za$ Steczkowskiej rosnq i rosnq
piersi. Poréwnajmy jeszcze kilka tytutdw z ambitnej Gazety Wyborczej: Ukfad
wszedzie, co to bedzie. Lepsze wlasne szambo niz kanalizacja z UE: Czas na
male PIT-u, PIT-u: Stolki podzielili, becikowe uchwalili. Z mediami nieroze-
rwalnie zwiazana jest reklama, ktora prowadzi jezyk polski po drogach kon-
sumpcjonizmu.

Medialno$¢ wywotata jeszcze inne zjawisko grozne dla jezyka, otdéz na po-
czatku lat 90. spoleczenstwo polskie zaczeto wchodzi¢ w faze politeracka. Pro-
ces ten polega na generalnym odejsciu od czytania ksiazek, zwlaszcza dziet lite-
rackich i jego zastapieniu przez komunikaty, obrazy medialne. Jest to zreszta
zjawisko ogolne, bowiem jesli jakie$ spoleczenstwo osiagnie duzy stopien nasy-
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cenia mediami elektronicznymi, wowczas wygodniejsze staje si¢ ogladanie badz
stuchanie popularnych audycji anizeli czytanie ambitnych tekstow. A jesli czy-
tamy, to gtéwnie nowe, nieznane na rynku polskim przed rokiem 1989 kolorowe
czasopisma, w ktorych zdjecia (obrazy) goruja nad tekstem. Swoisty awans prze-
zywaja tzw. gatunki lekkie, np. harlekiny, komiksy, teksty werystyczne, np. repor-
taz, rozmowa, wywiad. Przecigtny Polak mgczy sig, kiedy ma przeczytac kilka
zdan po kolei. Dhuzszy tekst musi by¢ rozerwany obrazem, przeniesieniem choc
kilku zdan na inna strone, odmiennym rodzajem i krojem czcionki. Kultura ma-
sowa, przekazywana gtownie przez media, rodzi typowy jezyk medialny, ubogi,
tatwy i w sumie prymitywny. Ten jezyk z kolei, funkcjonujac w roznych dziedzi-
nach wspotczesnej kultury, utwierdza i poglebia jej prymitywizm i ubdstwo.

Konsumpcjonizm a jezyk polski

Pokojowa rewolucja Solidarnos$ci wprowadzita nasz kraj w obreb globalnej
juz dzi$ kultury konsumpcyjnej, w ktérej do najwazniejszych wartosci zaliczana
jest realizacja postawy mieé. Postawe t¢ rozpowszechniaja i gloryfikuja $rodki
masowego przekazu, liberalne zatozenia ekonomiczne, §wietnie zorganizowane
firmy, cze¢sto migdzynarodowe korporacje. Wszystkie te czynniki tworza nowa
ideologie konsumpcyjna, ktorej gtownym zadaniem jest wpoi¢ wspotczesnemu
czlowiekowi prymat nabywania rzeczy. Wprzegnigto do tej gry takze jezyk,
ktory stat si¢ waznym elementem wzmacniania konsumpcji. Wspotczesny Polak
zyje coraz bardziej w $wiecie rzeczy, okreslajacych je stow oraz przekazow re-
klamowych. Po roku 1989 takze i w Polsce reklama stata si¢ wszechobecna za-
rowno w $rodkach masowego przekazu, jak i w zyciu codziennym przecigtnego
Polaka. Reklama rozpowszechnia tysiace stow zwiazanych z kultura konsump-
Cyjna, wpaja nam uproszczony, naiwny obraz swiata, w ktorym — jak w basni —
wszystko jest mozliwe pod warunkiem, Ze si¢ kupi dany produkt. Styl reklamo-
wy dostarcza Polakom wielu skrzydlatych stow. Zaczynamy mysle¢ reklamami,
ktére narzucaja nowe stereotypy, por.: Aspen zniewalajqcy jak mezczyzna, ktory
nim pachnie; Nie opre sie mu i pobiegne bez tchu — zapach City; Coz za pokusa
Raffaello; Wybratam farby Wella, ja nie popetniam bledow;, Na calym swiecie
kobiety wyrzucajq spodnie, pokazujqc gladsze i piekniejsze nogi. To dzieki no-
wemu Gilette Satin Care. Teksty reklamowe upowszechniaja konsumpcyjna
wizje rzeczywistosci. Narzucaja odbiorcom przewrotng mysl, ze tym bardziej
Jestes, im wigcej nabywasz rzeczy. Narzucaja tez swoisty jezyk — zreifikowany,
wartosciujacy rzeczywisto$¢ pod katem reklamowanych wyrobow, naduzywaja-
cy kategorii nowosci, nowoczesnosci, naturalnosci, skutecznosci, wygody. Ude-
rza nowe warto§ciowanie, nowa reklamowa i konsumpcyjna aksjologia, niezna-
na wczesniej polszczyznie, por.: wyjqtkowo korzystny kredyt; niezwykla oferta
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specjalna; niepowtarzalna, nieziemska okazja; nowoczesne zakupy; szalona
obnizka cen; niespotykana gwarancja; numer jeden na Swiecie; Swiezy hiper
smak; megadtugie rozmowy, ekstremalnie niezawodny komputer, totalnie eks-
trawagancki zespol; absolutny megahit, niezwykia, nieskorniczona doskonatosc.

Konsumpcja ma swoje stowa klucze, a jej propagowanie odbywa si¢ glownie
w jezyku. Zatem wspodtczesny jezyk polski musi takze sprosta¢ tym zadaniom. Jg-
zyk jest tutaj traktowany instrumentalnie i jest gldownym narzedziem stuzacym do
wzmacniana i rozszerzania konsumpcji. Mamy zatem specjalna odmiang wspotcze-
snego jezyka polskiego, nazywang przeze mnie polszczyzna konsumpcyjna.

Amerykanizacja i europeizacja jezyka polskiego

Silng tendencja zmieniajaca wspotczesny jezyk polski jest atrakcyjna dla
wielu Polakow amerykanizacja kultury. Globalizacja oznacza dzisiaj coraz czg-
$ciej amerykanizacjg, czyli dominacje we wspotczesnym §wiecie amerykanskich
znakow kulturowych. Amerykanizacja obejmuje rdzne poziomy jezyka polskie-
go i zachowan komunikacyjnych wspoétczesnych Polakow. Mamy tu wplywy
fonetyczne, leksykalne, stowotworcze, sktadniowe, a takze oddziatywanie na
sposoby komunikowania sig, np. mode¢ na luz, nastawienie praktyczne i dazenie
do maksymalnego uproszczenia przekazow. Juz nawet do$¢ pobiezna analiza
leksyki wspotczesnej polszczyzny pozwala bez trudu zakreslic te obszary,
w ktorych Polacy ulegli atrakcyjnym wzorcom amerykanskim. Po roku 1989
Polak zaczyna dostrzega¢ niektore elementy otaczajacego go $wiata oczyma
Amerykanina, por. stownictwo zwiazane z komputerami, Internetem: rzeczywi-
stos¢ wirtualna, serwer, skaner, e-mail, wyrazy dotyczace nowych realiéw zycia
gospodarczego leasing, monitoring, menager, dyskont, czy okreslenia dotyczace
nowych realiow naszej codzienno$ci, por. cheeseburger, grill, chipsy, drink,
sorry, walkmen, gadget. Istotne dla polskich zmian jezykowych sa amerykanskie
sposoby luznej komunikacji, bezposrednio$§¢ zwracania si¢ przez ty, wyrazanie
zachwytu i innych stanow emocjonalnych przez wow! oraz upowszechnienie
nowych, grzecznos$ciowych formut. Kategoria luzu jezykowego wplywa znacza-
co szczegolnie na jezyk polskiej mtodziezy.

Niejako w tle jezykowych proceséw globalizacyjnych zachodza zjawiska
zwiazane z przystapieniem Polski do Unii Europejskiej. Takze i one dziataja na
wspotczesna polszezyzng. Ich $lad w jezyku jest znaczny i dotyczy nie tylko
tzw. poprawnosci politycznej, ale 1 wystgpowania setek nowych wyrazoéw, por.
Komisja Europejska, doplaty bezposrednie, komisarz europejski, strefa euro,
euroentuzjasci, eurosceptycy, eurodeputowani. Okazuje sie, ze jedna z najczest-
szych konstrukcji jezyka polskiego jest obecnie ztozenie z euro-. Teraz bardzo
modne jest euro-, bo przeciez Polska od 1 maja 2004 roku jest cztonkiem Unii
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Europejskiej, por.: eurotransport, eurokonto, eurourzednik, eurokorpus, euroso-
jusznik, euroatlantycki, eurokonferencja, euroturystyka, eurowaluta, eurostan-
dard, eurorynek, eurolanguage, eurocopter a nawet eurookna, eurotoaleta, eu-
rotorba, eurowodka.

Tendencje postmodernistyczne

Istotnym czynnikiem kulturowym wptywajacym na polszczyzng przelomu
XX i XXI wieku sa tendencje postmodernistyczne. Jest to bardzo radykalny
sposob myslenia watpiacy w mozliwosci poznawcze umystu, zaktadajacy, ze nie
ma uniwersalnej moralnosci, kwestionujacy uznane autorytety, gloszacy po-
wszechny relatywizm. Kazdy cztowiek, wedlug tej filozofii, ma wtasne poznanie
rzeczywistosci, kazdy ma prywatny jezyk i wlasna gre jezykowa. Nie istnieja
zadne uniwersalne wartosci, a relatywizm moralny jest uzasadniony. Przedsta-
wiciele postmodernizmu gtosza przekonanie o zasadniczej roli jezyka w kulturze
1 przypisuja tekstom szczegodlne znaczenie. Nadmiernie jest eksponowana kate-
goria intertekstualnosci. Cztowiek wspolczesny obracajacy si¢ w skomplikowa-
nej strukturze réoznych znakéw kultury, tekstow, dyskurséow, symulakrow musi
z braku obiektywnych kryteriow prawdy sam tej prawdy poszukiwac.

Przecigtny Polak, zwyczajny uzytkownik jezyka nie zdaje sobie sprawy
z tych tendencji i nie wie, co to sa idee postmodernizmu. Idee te jednak wywie-
rajag wplyw na nasz jezyk, sa bowiem upowszechniane przez media, ktére we-
dhug tych zatozen produkuja tysiace wspotczesnych znakow kulturowych. Jest to
zatem praktyczny postmodernizm. Tendencje te zachwiaty polska norma jezy-
kowa 1 kultura mowy ojczystej. Media buduja wiele przekazow, realizujac ideg
postmodernistyczna, ze kazdy sposob moéwienia (pisania) jest dobry, gdyz jest
on oznaka wolnosci cztowieka. Na réwnym poziomie stawia si¢ wszelkie sposo-
by ekspresji stownej. Dlatego dzi§ w jezyku polskim, zwlaszcza tym w prze-
strzeni publicznej, obserwujemy niebywata ekspansj¢ stylu potocznego, modg na
dosadnos$¢ moéwienia, powszechna wulgaryzacje i brutalizacje wypowiedzi, da-
zenie do gry jezykowej, zabawy stownej. Porownajmy kilka wypowiedzi polity-
kow, zanotowatem je na przetomie 2005/2006: po takich deklaracjach czujemy
sie jak zbity pies, jak wypluty cukierek; wspoipracowac z tym politykiem to tak
jakby koze pusci¢ do zagrody,; obecna sytuacja polityczna przypomina klatke,
w ktorej znajduje sie pyton i dwie kury — LPR i Samoobrona; Platforma czuje sie
jak panna mioda zdradzona w noc poslubng; pakt stabilizacyjny przypomina
tréjke ze sternikiem; Lepper to gruboskurny prostak, warchol, dopalajqca sie
koncowka betkotliwej hucpy.
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Rewolucja informatyczna

Styl komputerowy jest w jezyku polskim zjawiskiem zupelie nowym, za-
istnial bowiem na poczatku lat 90. XX wieku. Jest on dowodem, ze takze Polska
weszta w nastgpny uniwersalny obszar, jakim jest globalna rewolucja informa-
tyczna. W Polsce istnieja obecnie najnowoczesniejsze technologie komputero-
we, mamy narodowy program komputeryzacji szkot i nauczania informatyki.
Razem z nowymi technologiami, zwtaszcza z wykorzystaniem sieci, rozwija si¢
W jezyku polskim bardzo ekspansywny styl komputerowy. Obstuguje on szeroko
pojeta sfere¢ informatyki. Jest to juz dzi$ styl bardzo rozbudowany, zawiera bo-
wiem kilkanascie tysigcy slow. Sa to glownie zapozyczenia z jezyka angielskie-
go. Mamy tu juz warstwe stownictwa oficjalnego i nieoficjalnego, jest to styl
bardzo specjalistyczny, zawierajacy tysiace terminow. Uderza tez niespotykana
w innych stylach tendencja do skrotowosci, widaé ja szczegolnie w jezyku inter-
nautéw. Zastanawia obecno$¢ elementéw potocznych w tym bardzo przeciez
specjalistycznym typie komunikacji. Polacy, zwlaszcza mtlodzi, znakomicie
postuguja si¢ komputerem. Ro$nie nowa e-generacja, wychowana na komunika-
cji esemesowej i internetowej. Wiasnie ta generacja, sprawnie postugujac sie
komputerem, wykorzystujaca go codziennie bardzo mocno zmienia jezyk polski.
Jezyk poczty elektronicznej, czatow, forow dyskusyjnych to swoista hybryda
mowy i pisma. Mtodzi nie przejmuja si¢ bylejakoscia tekstow internetowych.
W komunikacji elektronicznej zanika odwieczna, utwierdzona od tysiecy lat
opozycja mowienie — pisanie. Te zjawiska ciagle sie poglebiaja, i by¢ moze za
pare lat wymusza one reforme polskiej ortografii. Pisownia internetowa jest,
z punktu widzenia ogolnej normy ortograficznej, rzecza skandaliczna. Wystgpu-
ja tu liczne bledy, ktore thumaczy si¢ spontaniczno$cia i emocjonalnoscia tek-
stow internetowych. Teksty te sa tworzone w wielkim po$piechu, bez tradycyj-
nego skupienia, ktory zawsze charakteryzowat proces pisania. Duza role odgry-
waja tu emotikony i nicki. Norma juz jest pomijanie znakow polskich znakéw
diakrytycznych. Obserwuje si¢ tez swoista mode na laczenie cyfr z literami,
eksperymenty z dwuznakami, wykorzystywanie obcych znakoéw, szczegoélnie q,
aby odda¢ polskie k czy ku, porownajmy kilka przyktadow tej swoistej interne-
towej nonszalancji: ale to doopy, buraq, qrwa, cool towarek, ale pojeby, fakaj
sie, sk8 (skejt). Powszechna staje si¢ wulgaryzacja tych tekstow. Jednakowo
uzywaja wulgaryzméw chlopcy i dziewczgta. Swoiscie funkcjonuja wyrazy
emocjonalne, zwlaszcza wartosciujace, zawezaja si¢ one do kilkunastu lekse-
mow i kazdorazowo sig aktualizuja, por. spoko bronx, zajawkowa impra, zajebi-
sta kapela. To witasnie odmiana internetowa, narzucana przez ludzi mtodych,
bedzie w przysztosci najbardziej zmienia¢ polszczyzng. W tym obszarze spo-
tecznej komunikacji beda z pewnoscia dalej zachodzi¢ rewolucyjne przemiany.
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Zamiast podsumowania mozna odpowiedzie¢ na pytanie, jaka jest polszczy-
zna nowych czasow? Jest to niewatpliwie jezyk dobrze rozwinigty, znakomicie
zaspokajajacy potrzeby komunikacyjne wspotczesnych Polakéw, a przez liczne
wyrazy zapozyczone sprawnie obslugujacy najnowoczesniejsze dziedziny nauki,
zwlaszcza domeng rewolucji informatycznej. To w sumie sprawne narzedzie
komunikacji, ma jednak cechy, ktore moga niepokoi¢. Sa to zjawiska, ktore
ostatnio si¢ rozszerzaja glownie pod wptywem zachodnich tendencji kulturo-
wych. Zaliczy¢ do nich mozna ekspansj¢ pospolitosci i potoczno$ci, dominacje
polszczyzny konsumpcyjnej, nasilenie wulgaryzacji jezyka, rozchwianie normy
jezykowej, swoista hybrydyzacje polszczyzny medidw, wreszcie fascynacje
amerykanskimi wptywami.

Dla Czytelnikow, ktorzy interesuja si¢ polszczyzna, przytocze na koniec
wiersz (mojego autorstwa) napisany w jezyku srodowiskowym ludzi mtodych.
Ta moja fraszka nie oddaje jednak catkowicie specyfiki tego jezyka, gdyz nie ma
w niej wulgaryzmow, ktore, niestety, dos¢ czgsto wystgpuja obecnie wsrdéd mto-
dziezy. Zwroémy uwage, jak ciekawa to polszczyzna. Ona takze wyznacza Kie-
runek przemian ojczystego jezyka.

Sprawozdanie z podrozy do Wtoch (mtody cztowiek opowiada koledze wra-
zenia):

Czaj kolo bazg, kumaj. Galileo na big skrzynce po browarze,
Sorewicz, ze w naszym speech, sympa Rawenna, jaki$ Justynian
petna faza, zajawka w Italii, spoko facet

cool wypas. i Teodora z kamyczkow na §cianie.
Byta spoko bryka, Koles przewodnik super gostek
full odlot, zajarzysty dans, z czadowym brzusiem,

zdanza sprawa, miat rowno pod sufitem

zakrgcona impra, co$ brechat o zabytkach

po prostu masakra. ale to dla nas zmuta i §ciema.
Kultowy MAN, No, ale bylo fest

zarypiste autostrady, lipa, ze mato bronksu,

Wiochy jak Wtochy, ale wino z kartonu debest.

lukali my tu i tam,
fajny Rzym, przejefajna Padwa. No to naczepa, hejka — Kazik Ozo6g



